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o zapomenutém zakladateli empirické sociolo-
gie, ktery po dlouhd léta pro odbornou sociolo-
gickou verejnost v USA neexistoval jen proto, Ze
nebyl béloch. Soucasnd realita je oviem takova,
7e dnes méa DuBois svoje vlastni diskuzni sekce
na sociologickych konferencich, ale jako auto-
ra Invaze z Marsu mame dosud zafixované jiné
jméno, nez jaké si s udivem precteme v recen-
zované knize.

Co fici na zavér? Z obou publikaci, o nichz
zde referujeme, je patrnd snaha jejich auto-
ra porozumét svétim a motivacim aktéra, se
kterymi se na jejich strankach setkavame. Kdo
presné byli a jsou Peter Katzenstein, Elisabeth
Noele-Neumannova, Paul Lazarsfeld, Marie
Jahodova, Paul Neurath, Herta Herzogov4, Eli-
hu Katz? Kazdy z nich se stal sou¢asti nejméné
jednoho z ptibéhd, o nichz knizky vypravuji.
Vlastné nejbliz§im spojenim obou drobnych
publikaci ziistava pravé vypravéni pribéha ze
Zivota uspé$nych Zen, na néz se zapomnélo, stej-
né tak jako pribéhu z autorova vyzkumnického
Zivota. A protoZe lidé pribéhy miluji, 1ze oceka-
vat, Ze se obé knihy setkaji se zdjmem studenttt
i studentek, vyzkumnik a vyzkumnic, ¢tenara
i ¢tendrek.
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Kulturni antropolozka a histori¢ka umé-
ni Barbora Puitovd ve své zcela nedédvno vyda-
né knize Antropologie turismu si klade za cil
sezndmit predev$im odbornou ¢tendtskou obec
s velice aktudlnim tématem turismu, respekti-
ve s jeho zakotvenim v moderni antropologii.
Autorka si vybrala problematiku, kterd je sklo-
flovana pozitivné i negativné, at jiz v odbornych
kruzich, ¢i mezi obyvateli mést, jichz se turismus
tykd. Putova se v rdmci ¢innosti na akademické
pudé zajimd mimo jiné o témata spojend s kul-
turnim dédictvim, pticemz pravé tento Siroky
zabér ji umoziluje psat knihu z pohledu odbor-
nika na danou oblast a zdroven zapojit pozici
angazovaného obcana Zijiciho pfimo v centru
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turisticky velmi exponované Prahy. Jiné publi-
kace podobného razeni dosud v ¢eském jazyce
napsany nebyly, coZ s sebou nese jisté nevyho-
dy, pokud jde o srovnatelné vysledky, bezesporu
viak i vyhody, nebot takova monografie miize
v jistém smyslu razit cestu dal$im publikacim na
toto téma.

JelikoZ se jedna o zcela ojedinélou publi-
kace v ¢eském jazyce, navic vydanou ¢eskym
autorem, Putovd zamérné zvolila velmi Siroké
pojeti a kniha se nesoustfedi pouze na jediné
téma. Vzhledem ke skute¢nosti, Ze problema-
tika antropologie turismu neni v ¢eském jazyce
v podstaté odborné nijak zpracovéana, predsta-
vuje kazda kapitola ¢4ste¢né samostatnou ¢ast
rozsahlejsiho spektra. Kniha tak neni pouhym
souhrnem ¢i letmym seznamenim s antropolo-
gif turismu jako samostatnym odvétvim antro-
pologie, nybrz predevsim historickym exkurzem
do poc¢dtki turismu, véetné objasnéni jeho vzni-
ku. Autorka se pti svych odbornych cestach do
zahrani¢i sama ¢aste¢né stava i turistou, a pro-
to dokdze popsat obsah této role jako nedilnou
soucdst svéta turismu.

Putovd rozdéluje publikaci na osm kapitol
a rozhodla se v tomto sméru pro velmi zdarilé
¢lenéni, nebot ¢tendf se nejprve seznamuje se
samotnym vznikem moderniho pojmu turismu.
Vse za¢ind jiz minimalné ve starovékém Recku
a Rimé, kdy movitéjsi obéané v rdmci poznd-
vacich a obchodnich cest navitévovali Egypt
a dalsi exotické zemé na jizni strané Stfedo-
zemniho mote (s. 11). O tom, Ze cestovani mé
mnoho podob a neexistuje jednozna¢nd definice
turisty, se ¢tenaf zahy dozvi na zakladé zminky
o poutnickém turismu. Zainteresovani badate-
1é spatfuji vyznam téchto cest nikoliv pouze ve
zpusobu hleddni boha, jak byla vniména stfedo-
vékymi poutniky, ale zduraznuji rovnéz opusténi
stavu puvodni kazdodennosti a moznost vstupu
do limindlniho prostoru popsaného piednim
holandskym etnologem Arnoldem van Genne-
pem (s. 13).

Pres kavalirské cesty $lechtict nds autorka
na strankdch své knihy presunuje do éry léceb-
nych pobyti, predev§im pak do primoftskych
ldzni, které se zna¢nou mérou podilely na rozvoji
masového turismu. Ve svétle neddvného krachu
cestovni kancelafe Thomas Cook nejeden ¢tendt
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jisté oceni popis vzniku prvnich organizovanych
zajezdu, jez mél byvaly misionai Thomas Cook
v poloviné 19. stoleti na starosti. Diky siti kon-
taktt a precizniho pldnovani se cestovéni stivalo
dostupnéj$iipro stredni tfidu, a to véetné Zen, pro
které tak cesty do vzdalenéjsich lokaci jiz z hle-
diska bezpe¢nosti neptedstavovaly neptekona-
telnou prekazku. Rozvojem Zelezni¢ni a v polo-
viné 20. stoleti pak predev$im letecké dopravy
Putova vysvétluje postupny vznik a diverzifikaci
raznych typu turistiky a turistickych poby-
td, az po dne$ni véle¢nou, temnou turistiku
a problematiku sdileného ubytovani Airbnb.

Druha kapitola se v8ak jiz nese ve zcela
odlisném duchu. Pokud prvni kapitola byla
jakousi historickou vypravou za vznikem turi-
smu, kapitola druhd klade na ¢tenafe mnohem
vétsi naroky a vzdéland ¢tendrskd obec zejména
z tad historikd, sociologti a etnologii si zde zajis-
té najde sva stézejni témata. V této souvislosti
je tteba vyzdvihnout zdatilou grafickou upravu
dila, nebot v knize jsou nékteré myslenky ¢i kon-
cepty antropologie turismu zndzornény pomoci
nékrest ¢i graft, které zna¢né usnadnuji pocho-
peni urcitych navrhovanych teorii. Navic je ¢as-
to k tématu pfilozena i fotografie z ptislusného
teritoria, 0 némz se v kapitolach aktudlné hovo-
ti. Vzhledem k tomu, Ze antropologie turismu
se jako samostatnd subdisciplina antropologie
konstituuje pomérné nedévno, autorka uvadi
fadu ptipadd, kdy si tento podobor své misto
v rdmci antropologie musel vydobyt. Jak Ptitovd
zminuje, nelehkd pocate¢ni tloha antropolo-
gl turismu spocivala rovnéZ v tom, Ze masova
turistika se zacala ve svété §ifit az v 70. letech 20.
stoleti, a proto badatelé pfed touto dobou v pod-
staté jesté ani neméli kompletni material pro sva
studia k dispozici. Autorka pfi této prilezitosti
uvadi dvé jména, jez se budou v rdmci studii
antropologie turismu je$té mnohokrét opakovat,
a to pfedni antropology turismu Jafara Jafariho
a Valene Smithovou, ktefi zdsadnim zptsobem
ovlivnili pozdéjsi vyvoj.

Komplexni a jiz zna¢né deskriptivni pohled
prindsi treti kapitola knihy, soustfedujici se na
popis typologie turismu. Také zde, ostatné jak
je pro celou tuto monografii typické, ptichazi
Putovd s komplexnim pojetim turismu a nesnazi
se o zjednodusujici teorie, jez se mohou nabizet.

Naopak se usiluje o jasny popis a vysvétleni, kte-
ré se véak mize lisit podle toho, je-li na turis-
mus nahlizeno spiSe jako na urcity systém, jenz
v sobé zahrnuje urcitou kombinaci rtiznych
aktivit, nebo jako na jistou aktivitu jednotlivych
turistd, ktefi se v cilovych destinacich mohou
pohybovat od jednoho dne az po jeden rok.
I ptesto, Ze na formovéni pocatka antropolo-
gie turismu méli vliv pfedni badatelé z rtiznych
védnich disciplin, jako jsou sociologie, historie,
religionistika, i dnes dochdzi ke zméndm, které
neustale méni pohled a antropologie turismu
tak nezustava statickou a dogmatickou.

Jeden z prvnich ptistupd, s nimz antropolo-
gie turismu pracovala, zahrnoval vnimani klasic-
kého prechodu mezi profannim kazdodennim
Zivotem téZce pracujiciho ¢lovéka a posvatnym
turistickym limindlnim ¢asem, jak jej v mnoho
teoriich zpracovali vyznamni badatelé jako Mir-
cea Eliade, Arnold van Gennep, Victor Turner,
Emile Durkheim a dalsi.

Z hlediska moderniho pojeti se v ramci
tohoto pristupu tedy jedna o jakousi poutni ces-
tu, béhem niz diky naderpanym zkuSenostem
a znalostem v cilové destinaci nastdva urcité
kulturni a duchovni obohaceni turisty. V pojeti
sociokulturnim dochazi v ramci akulturace ke
kulturnimu driftu, kdy béhem pobytu turisty
v dané lokalité nastavaji pozitivnim i negativ-
nim jevim a také k doc¢asné zméné chovani
hostitele k turistim, pfedev$im k tém z eko-
nomicky vyspélejsich zemi. Témito teoriemi se
zabyvaji badatelé v ramci studii neokolonialis-
mu a imperialismu, nebot na tomto poli panuje
presvédceni, ze mezi hostiteli a turisty prevazuje
asymetricky vztah (s. 61).

Autorka se v praci zmifuje o dal$im veli-
ce aktudlnim a kontroverznim teoretickém
pristupu v antropologii turismu, a to utvareni
a formovani etnickych hodnot a identit v mezi-
narodnim chdpdni, ale i v rdmci jednotlivych
hostitelskych zemi. Jak Ptitova uvadi, turismus
v tomto pripadé muze napomahat pti formovani
nérodni identity, zaroven v$ak bohuzel docha-
z{ ke komodifikaci kulturnich jevi, tak aby se
prizpusobily turistickym potfebam. Neposledni
fadé zminuje zcela prozaicky unik od bézného
do nev8edniho Zivota, kdy ma turista pottebu
v podstaté pouze uniknout pracovni ruting,
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odpocinout si od zavedenych zvyklosti a kon-
taktll. Zajimavd je i zminka o pfistupu k turismu
jako formé posilovéani svého ega, ziskani vyssiho
spolecenského statutu a celkové k posileni vlast-
ni identity, ¢emuZ zna¢né napomdhaji socialni
média, jejichz prostfednictvim lze sledovat
pohyb osoby takika v pfimém prenosu.

Dalsi, jiz ¢tvrtd kapitola knihy se zabyva
samotnou typologii turisty. Ve velmi hrubych
rysech muiZzeme rozliSovat v podstaté dva typy
turistdi, pro néz ovem existuje dle ruznych
typologii riizné pojmenovani a ¢asto se i nékteré
rozdily mezi nimi smazavaji. Vzhledem k tomu,
ze turista je pochopitelné nedilnou soucasti
turismu, typologie turisty vznikala zhruba ve
stejném obdobi prelomu 60. a 70. let, jako se
to délo v ptipadé typologie turismu, a jeji teo-
retické zakotveni vychazi ze stejnych spolecen-
skovédnich obort. Pfes v§echnu snahu o jasné
rozdéleni dle riznych kritérii autorka spravné
na zac¢dtku kapitoly uvadi, Ze toto neni v mno-
ha pripadech mozné. Nazornym piikladem je
smazavani rozdilt naptiklad mezi cestovatelem,
wanderlust turistou, batizkarem a slovy Valen
Smithové naptiklad objevitelem.

Patd kapitola se nese v duchu turistickych
predstav a hleddni pravé autenticity v misté hos-
titelské zemé. Opét se zde dostdvame na poné-
kud tenky led, nebot jako vlastné celd antropolo-
gie turismu, tak i hleddni autenticity predstavuje
relativni pojem. Velmi zjednodusené feceno,
autenticitu vnimd kazdy turista jinak. Co jedno-
mu piijde jako autenticky vyjev, druhému mtize
prijit jako pro turisty vykonstruovana realita,
kterd ma plnit jeho prani a tuzby, s nimiz ma
danou destinaci jiz pfedem spojenou. Celkové
je tato kapitola psana ¢tivym jazykem a doplné-
na mnoha konkrétnimi ptipady a riznorodymi
predstavami zazivanymi rtiznymi kategoriemi
turistuL. Jejich pohledy na danou lokalitu se tudiz
mohou velice odli$ovat, a to podle mnoha nej-
riznéjsich kritérii.

Za ryze pragmaticky, oviem bezesporu prav-
divy lze povazovat pohled na autenticitu jako
na néco, co je tteba prezentovat tak, aby turista
dostal, co o¢ekava, aniz by zélezelo na tom, jaka
dand zemé ve skutec¢nosti je. Jak trefné uvadi
autorka nékolika citacemi antropolozky Aman-
dy Stronzaové hned na nékolika ptikladech,
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hostitelé pti prezentovani urcitych ¢asti své kul-
tury se je snazi utvaret tak, jak se jim to zrovna
hodi. Dokonce na zékladé momentalni komuni-
kace s hosty dochdzi i k takovym tpravam, které
maji dosahnout toho, aby hosté byli presvédceni,
ze dostali to, co pozaduji, a hostitelé méli pocit,
ze dokézi svou kulturu predstavit tak, jak sami
chtéji, aniz by to pfitom odpovidalo realité.
Nasledujici kapitola se zaobird samotnym
obrazem destinace, coZ jsou zjednodusené
feceno nahled a predstavy turisty o mistu, kam
pojede, jeho utvareni a zmény v pribéhu poby-
tu a rovnéz jeho vlastni deskriptivni a komplex-
néj$i nédhled na prislusnou destinaci poté, az se
z pobytu vrati zpét do svého kazdodenniho Zivo-
ta. Stejné jako v pripadé turistickych predstav
o cilové destinaci, také obraz destinace samé je
vytvaren na zdkladé sloZité osobnosti, kterd si tak
na pozadi svych preferenci, nalad, vzdélani apod.
formuje uceleny pohled na destinaci a jistym
zpusobem tak vytvari jeji obraz. DiuleZitou sou-
¢asti je i znackovani (branding) destinace, tedy
v podstaté zptisob, jakym chce byt destinace pre-
zentovana v mezindrodnim kontextu. Ten by mél
vystihovat to nejlepsi z dané destinace a vytvéret
ten nejlepsi obraz o ni. Bohuzel, stejné jako v pti-
padé pragmatickych z4jmu hostitelské komunity
v souvislosti s autentickymi predstavami turistd,
také zde pii formovani znacky destinace, dochdzi
z divodu globélnich zajmi k naprosté ignora-
ci potfeb lokalni komunity, nebot na vytva-
feni znacky se podili globalni investofi, ktet{
maji pro mistni obyvatele jen malé pochopeni.
Na interakci mezi hosty a hostiteli se
podrobnéji zamétuje sedma kapitola. Tato ¢ast
monografie ndim na mnoha mistech pfipomi-
nd skute¢nost, Ze hostitelé nemuseji pochazet
z mista, kde se turista nachdzi, ba co vic, ¢asto
se muzZe jednat i o cizince, ktefi v dané lokali-
té pouze pracuji. Proto sociokulturni zmény;,
k nimZ v takovych ptipadech dochazi, se ¢as-
to nachdzeji za hranicemi predvidatelnosti. Za
¢aste¢né usmévny, ale bezpochyby pravdivy, lze
povazovat Doxeyho irita¢ni index, jenZ ve zjed-
nodusené formé tikd, Ze pres poc¢ate¢ni nad$eni
a prilivu investic do dané turisty nav§tévované
lokality dochdzi po péti stupnich az k tak nega-
tivnim interakcim, Ze se turisté z mista vytrati
a navstévuji mista jind. Velmi diskutovanym
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tématem prace pojednanym v této kapitole je
také mira akulturace, respektive submisivni role
hostitelti a nadmérné prijimani prvka kultur od
hostt, véetné zna¢nych rozdiltt mezi metropoli
a ostatnimi oblastmi méné zasaZenymi turistic-
kym ruchem (s. 137). Opét se tak v prislusnych
pasazich setkavame s nékolikrat jiZ zminovanou
vykonstruovanou ¢i pfetvarenou etnicitou za
cilem realizace zisku pti prodeji komodit. Do
tohoto okruhu patii i jakdkoliv jind ¢innost,
ktera je uskute¢niovand pouze s cilem uspokojit
touhy turistii. Tim se dostdvame az ke komodi-
fikaci kultury, ktera jeji ¢asti pretvafi v podstaté
na zbozi, jez si turisté mohou zakoupit na trzich
coby zarucené ,,pravé a nativni®

Zajimavd je oviem Cohenova myslenka, na
jejimz zédkladé naopak neni naptiklad prodej
urcitych suvenyra povazovan za upadek kultury,
nybrz za jednu z moznosti, jak tradi¢ni ¢asti kul-
tury zachovat a v nékterych pripadech dokonce
znovu oZivit pro mladou domorodou populaci.
Tento pozitivisticky trend se v antropologii turi-
smu zacal §ifit pfedev$im v 90. letech minulého
stoleti, ¢aste¢né vsak pretrvava dodnes, nebot
v mnoha oblastech je skute¢né ndriist turismu
spojen se znovuobjevovanim vlastnich ztrace-
nych kultur hostitelt a s ekonomickymi vyho-
dami v pripadé pozitivni reakce turisttL.

Posledni kapitola volné navazuje na tu pte-
deslou a zevrubnéji se zabyva typologii suvenyra
jako komodit. Dulezité je pfitom znovu si uvé-
domit, Ze nékde mohou komodity byt povazova-
ny za suvenyr a jinde mohou predstavovat formu
uméni. Z velké ¢4sti 1ze ovSem Fici, Ze suvenyr
predstavuje pro turistu, ktery jej zakoupil, vzpo-
minku na danou lokalitu a zajisté i v mnoha
ptipadech znak socidlnfho statusu. Kdyz navic
turisté daruji suvenyry svym znidmym nebo
kamaradtim, stavaji se v8ichni soudsti jakéhosi
ritudlu, kdy predavajici jednak darem stvrzuje,
7e danou destinaci skute¢né navstivil, prede-
v8im tim ale uzavira kruh, kdy darujici se vratil
z cest a nyni se viazuje zpét do bézného kazdo-
denniho Zivota. VSechny typologie suvenyrt se
ptes rizné rozdily shoduji v tom, Ze si dnes bez
ndkupu suvenyrii cestovani dokdze predstavit
jen malokdo.

Putové publikace nenachazi kone¢né odpo-
védi na ozehavd témata antropologie turismu

a bylo by chybou se domnivat, ze by viibec méla.
Recenzovand monografie predstavuje svym
pojetim i zpracovdnim na nasem trhu knihu
zcela unikatni, doufejme v8ak zaroven, Ze bude
schopna nastavit odborna méritka podobnych
praci i do budoucna. Publikace se vyznacuje vel-
mi dobrou ¢tivosti a domnivam se, Ze také diky
tomu miiZe byt dobfe srozumitelnd i mimo aka-
demickou obec, nebot vychazi z jazyka populdr-
né-nau¢nych knih, v ¢emz spatfuji, mimo jiné
prednosti, jeji velky piinos. Lze ji doporudit
antropologtim, tak i historikiim a sociologtim,
vlastné celkové komukoliv ze ¢tendid, kdo se
chce poudit v rtiznych uskalich antropologie
turismu. Knihu zajisté oceni rovnéz odbornici
podilejici se na chodu i zméndch v turistickém
ruchu velkych mést, v¢etné Prahy nebo jinych
vyznamnych domacich destinaci. Tfebaze muze
¢tendf pii ¢etbé mnoha pasazi zapochybovat,
v ¢em tedy vlastné spocivd ptinos masového
turismu v exponovanych mistech, jakymi jsou
naptiklad centra Prahy, Ceského Krumlova
nebo Karlovych Vart, autor¢in pristup ¢tendfte
minimalné navnadi na dalsi diskuzi, jiz je zajis-
té v této oblasti zapottebi. V neposledni fadé
predstavuje velkou vyhodu monografie ucele-
ny pohled, ktery si neklade naroky na konec¢-
né rozieseni stézejnich a pal¢ivych témat, ale
dokéze ¢asto nahlizet na turismus jak z pohledu
turisty, tak predev$im hostitele. Piitova neza-
ujima jednostranné kritickou pozici, svoji pub-
likaci namisto toho zaméfuje pragmatickym
smérem a snazi se tim pro ¢eského Ctenare pre-
dev$im objevovat cesty, jakymi k jednotlivym
teoriim antropologie turismu dospéla.
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Jakub Benes$: Workers and Nationalism:
Czech and German Social Democracy in
Habsburg Austria, 1890-1918. New York,
NY: Oxford University Press, 2017.

Kniha amerického historika Jakuba Bene-
$e prindsi nové poznatky o délnickém hnuti
v Rakousku-Uhersku. Autorova prvni mono-

grafie se tak stavd zasadnim prispévkem nejen
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